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KANSALLISEN METSÄOHJELMAN VIESTINTÄSUUNNITELMA 2005-2006

1. Viestinnän perusperiaatteet

2. Viestinnän menetelmät ja aikataulu

3. Kansainvälinen viestintä

4.  Viestinnän toteutus, kustannusarvio ja rahoitus
1. Viestinnän perusperiaatteet

Kansallisen metsäohjelman viestinnän tarkoituksena on kertoa, mikä ohjelma on, miksi se on olemassa, mitä ohjelmalla tavoitellaan ja erityisesti mitä sillä on saavutettu. Toiminnasta ja tuloksista viestitään tuomalla esille käytännön esimerkkejä tehdyistä toimenpiteistä. Tarkoitus on myös kertoa, miksi ja miten ohjelmaa tarkistetaan ja innostaa eri tahoja osallistumaan tarkistustyöhön ja kommentoimaan ohjelmaesitystä sen eri vaiheissa.

Viestintä on avointa, osallistavaa ja kohderyhmälähtöistä. Viestinnässä hyödynnetään eri välineitä monipuolisesti, tehokkaasti ja kustannustietoisesti. Maa- ja metsätalousministeriön itse tuottama tai ostopalveluna tilaama viestintä kytketään yhteen muiden tahojen kuten Suomen Metsäyhdistyksen, Tapion, metsäteollisuuden ja MTK:n viestinnän kanssa. Samoin kytkentä KMO-viestinnän ja alueellisten metsäohjelmien viestinnän välillä on vahva.

Viestinnän kohderyhmiä ovat metsäsektorin toimijat sidosryhmineen, metsäsektorin toimijoiden kanssa yhteistyötä tekevät tahot/muiden sektoreiden edustajat, metsänomistajat, metsien eri käyttäjäryhmät ja kansalaiset yleensä. Viestinnän kohderyhmänä ovat myös tiedotusvälineet, joille kerrotaan meneillään olevista tapahtumista ja ohjelman vaiheista. Tällä menettelyllä lisätään tiedotusvälineiden valmiuksia viestiä KMO:sta.  Kansainvälinen viestintä suunnataan www-sivustojen kautta hallinnon eri tasojen, puuperäisten tuotteiden ostajien ja ympäristönsuojelujärjestöjen edustajille sekä tutkimus- ja kehittämisorganisaatiolle sekä kansainvälisissä seminaareissa ja muissa tilaisuuksissa metsäsektorin toimijoille ja asiantuntijoille.
2. Viestinnän menetelmät ja aikataulu

a) KMO:n ilme

KMO:lle vuonna 1999 luotua logoa ei ole juuri käytetty ja se on muutoinkin vanhentunut. KMO:lle luodaan uusi logo, jota voidaan käyttää tilanteen mukaan joko yhdessä MMM:n logon kanssa tai erikseen. Logoa käytetään internetsivuilla, kalvopohjissa, painotuotteissa kuten julkaisuissa ja tiedotteissa, messujen yms. tilaisuuksien esillepanossa ja mainostuotteissa.

Logo suunnitellaan ostopalveluna syksyn 2005 aikana ja lanseerataan käyttöön vuodenvaihteessa 2005-06 ilmestyvässä ensimmäisessä MMM:n metsäpolitiikan uutiskirjeessä. 

b) Internetsivut

Maa- ja metsätalousministeriön internetsivut uudistuvat maaliskuussa 2006. Siihen saakka täydennetään nykyisiä KMO-sivustoja olemassa olevan otsikoinnin mukaisesti ja lisätään KMO:n tarkistuksesta tiedottamista varten oma otsikko. Materiaali siirretään soveltuvin osin ja uudistettuna MMM:n uusille internetsivuille ja luodaan tarpeelliset linkitykset. Englannin- ja ruotsinkielisten nettisivujen suunnitteluun ja ajan tasalla pitämiseen kiinnitetään riittävästi huomiota.
c) Raportit, julkaisut ja esitteet
Varsinainen KMO 2010:n toteutusraportti julkaistaan seuraavan kerran vuonna 2007. Vuoden 2006 aikana toimitetaan julkaisu, jossa esimerkkien avulla kerrotaan KMO:n ja alueellisten metsäohjelmien piirissä toteutetuista hankkeista. KMO:sta laaditaan myös suppea esite. Julkaisu ja esite tehdään pdf-muodossa myös ruotsiksi ja kv-viestintää silmälläpitäen englanniksi. 
KMO:n tarkistamisen ensimmäisen vaihe Metsäsektorin tulevaisuuskatsaus valmistuu heinäkuussa 2006. Se julkaistaan MMM:n julkaisusarjassa. Tulevaisuuskatsauksesta laaditaan myös englannin- ja ruotsinkielinen pdf-muotoinen julkaisu. Metsäntutkimuslaitos julkaisee tulevaisuuskatsaukseen liittyviä työasiakirjoja. 
Metsäkeskukset julkaisevat painettuna/monistettuna ja sähköisessä muodossa alueelliset metsäohjelmat 2006-2010. Maa- ja metsätalousministeriö laatii alueellisten metsäohjelmien yhteenvedon helmikuun 2006 loppuun mennessä. Yhteenveto julkaistaan monisteena ja pdf-muodossa. Yhteenveto ruotsinnetaan.
Metsäkeskukset julkaisevat vuoden 2006 kesäkuun loppuun mennessä metsä- ja ympäristökertomuksen 2005. Kertomus on mm. alueellisen metsäohjelman toimeenpanoraportti. Tapio laatii kertomuksista valtakunnallisen yhteenvedon, josta ohjelmien toteutumista eri alueilla voidaan seurata. Tapion kertomuksen sisältörunko viimeistellään vuoden 2005 loppuun mennessä.


d) Tiedotteet

Metsäneuvoston kokouksista annetaan tiedotteet kokousten yhteydessä neljä kertaa vuodessa. Tiedotteet käännetään ruotsiksi ja ne julkaistaan myös internetsivuilla. Tiedotteita voidaan laatia muissakin yhteyksissä, esimerkiksi metsäsektorin tulevaisuuskatsauksen valmistuttua.


e) Mediatyö ja toimittajatapaamiset
KMO:n tarkistamisesta, KMO:n tavoitteista ja tuloksista tiedotetaan aktiivisesti medialle.  Tämä viestinnän osa-alue kytketään tiiviisti yhteen alueellisten metsäohjelmien viestinnän kanssa. Juttujen aiheita tarjotaan metsäalan ammattilehdille, sanoma-, paikallis- ja aikakauslehdille sekä eri toimijoiden tiedotuslehtiin (esim. SMY:n Lehtikuusi ja forest.fi-sivut) sekä valtakunnan ja alueradioihin. Jutut voivat olla myös haastatteluja, uutisia, "vieraskynä"- tai mielipidekirjoituksia sekä tiedotustilaisuuksien ja seminaarien yhteydessä syntyneitä. 
MMM:n metsäpoliittinen uutiskirje on yksi ajankohtaisen KMO-tiedon levityskanava, joka alkaa ilmestyä tammikuussa 2006. 
Vuoden 2006 aikana järjestetään keskeisten tiedotusvälineiden toimittajille tilaisuus, jossa kerrotaan ajantasaistietoa KMO:sta sekä muista metsäpoliittisesti tärkeistä asioista. 

f) Messut

KMO:a ja alueellisia metsäohjelmia tehdään tunnetuksi Farmari-messujen (Seinäjoella 4.-7.8.2006) metsäosastolla ja Metsäpäivien (Helsingissä 28.-29.3.2006) näyttelyssä teemalla ”Hyvinvointia metsästä”. Samalla voidaan webropol-työkalun avulla kysyä kävijöiden kannanottoja ajankohtaisiin KMO-kysymyksiin kuten tulevaisuuskatsauksen painotuksiin.

g) Seminaarit
Metsäpolitiikan ja KMO:n tarkistamistarpeet olivat aiheena lokakuussa 2005 Metlan järjestämässä Metsätieteen päivässä ja marraskuussa järjestettävässä tutkijatapaamisessa Kolilla.

KMO.n tarkistaminen on yksi Metsäpäivien aiheista maaliskuussa 2006. Lisäksi järjestetään syksyllä 2006 erillinen laaja seminaari metsäalan tulevaisuuskatsauksesta. 

Kansanedustajille järjestetään toukokuussa seminaari/kuulemistilaisuus metsäsektorin tulevaisuuskatsauksesta. 

h)Lahjatavarat

Valmistetaan KMO:n aihepiiristä promootiotarkoituksiin juliste.
Hankitaan lahjatavaroiksi KMO-logolla varustettuna puisia esineitä sekä muita luonnonläheisiä tuotteita. 
Juliste ja pääosa lahjatavaroista otetaan käyttöön viimeistään maaliskuussa 2006.

3. Kansainvälinen viestintä

Kansainvälistä viestintää varten ajantasaistetaan KMO:n vanhat englannin ja ruotsinkieliset internetsivut tarkoituksenmukaisella tavalla sekä valmistellaan uusien sivujen rakenne ja sisältö maaliskuuhun 2006 mennessä 

Suomen metsäyhdistyksen kanssa tehdään yhteistyötä forest.fi-sivuston hyödyntämiseksi tiedonvälityksessä ja Metsäteollisuus ry:n kanssa sen kansainvälisten uutiskirjeiden käytössä.
Maa- ja metsätalousministeriön edustajat ja muut KMO:aa toimeenpanevat tahot ja sidosryhmät osallistuvat kansainvälisiin kansallisia metsäohjelmia ja niitä sivuavia aiheita käsitteleviin seminaareihin ja muihin tilaisuuksiin ulkomailla. Tilaisuuksissa tuodaan aktiivisesti esille KMO:n toimeenpanoa ja tarkistamista esimerkkien, kokemusten ja tutkimusten valossa.

4. Viestinnän toteutus, kustannusarvio ja rahoitus 2006
Toimenpide

Vastuuhenkilö/tekijä
Kustannusarvio
Rahoitus
KMO:n ilme

P. Väisänen/ulkop. palv.
2000 € 

Metsäviest.

internetsivut

M.Kokkonen/MEO
-
raportit,julkaisut, esite
M. Kokkonen/kilpailutus
10.000 €

MN työryhmär.





20 000 €

Metsäviest. 
tiedotteet

MK+ PV/MK+PV

-

mediatyö

Sini Saares

5000 €

Viestintä, 


PV + MK



Metsäviest.


seminaarit

M. Kokkonen/P. D´Allura
5000 €

Metsäviest.
messut

MK+PV+MP/ulkop. palv.
6000 €

Viestintä






  +MEO

lahjatavarat

P. Väisänen/kilpailutus
5000 €

Metsäviest.
