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Luontoyrittäjyys - luonnon antimiin ja elämyksiin perustuvaa vastuullista yrittäjyyttä

Suomen monipuolinen luonto tarjoaa runsaasti mahdollisuuksia luontoon tukeutuvalle yritystoiminnalle. Samalla luontoa säästävien tuotteiden ja palveluiden kysyntä on lisääntynyt. Tämä luo edellytyksiä luontoon perustuvalle yrittäjyydelle, jossa asiakaslähtöisyyden lisäksi sitoudutaan kestävän kehityksen periaatteisiin.

Muutosvaiheessa elävälle maaseudulle luontoa hyödyntävä yrittäjyys voi tarjota uusia ratkaisuja. Joidenkin luonnonvarojen käytöstä elinkeinotoimintaan on olemassa jo pitkät perinteet, mutta viime vuosina on syntynyt myös uutta, luontoa aikaisempaa monipuolisemmin hyödyntävää yrittäjyyttä. Useita luonnon tarjoamia mahdollisuuksia on kuitenkin vielä käyttämättä.

Luontoyrittäjyys tarkoittaa luonnon antimiin ja luonnon tarjoamiin elämyksiin perustuvaa vastuullista yrittäjyyttä. Ala koostuu useasta erilaisesta toimialasta, mukana on esimerkiksi elintarvike-, käsityö- ja matkailuyrittäjyyttä. Kuitenkin kaikkien näiden yritysten yhteisenä ja keskeisenä tuotannontekijänä on suomalainen luonto. Luontoyrittäjyydessä korostuvat erityisesti luonnon aineettomat arvot ja uusiutuvien luonnonvarojen käyttö. Uusiutumattomia luonnonvaroja käytetään säästäen ja mahdollisimman vähän luontoa kuluttaen.

Luontoyrittäjyyttä kuvaavat hyvin sanat luontokeskeisyys, vastuullisuus, kotimaisuus, paikallisuus ja yksilöllisyys. Toimintaa kehitetään siten, että luonnon lisäksi myös paikallisten ihmisten ja paikallisen kulttuurin näkökulmat otetaan huomioon. Tärkeää on, että merkittävä osa toiminnasta jää hyödyttämään alueen asukkaita. Tavoitteena on myös käyttää kutakin raaka-ainetta sille luontevimmin sopiviin tarkoituksiin; tuotteissa näkyvät luonnon raaka-aineen ominaispiirteet ja käsityömäisesti viimeistelty jälki. Luontoyrittäjyyden tuotteet ja palvelut ovat usein yksilöllisiä, eivät massoille suunnattuja.

Luontoyrittäjyys on useimmiten pienyrittäjyyttä, perheen tai yhden henkilön työllistävät yritykset ovat alalle tyypillisiä. Luontoyrittäjyyden kehittymisen myötä alalle on rakentunut myös varsin mittavaa toimintaa. Yrityksen koosta riippumatta tärkeintä on, että luontoon perustuvat palvelut tai tuotteet muodostavat olennaisen osan luontoyrityksen tarjonnasta.

Luontoyrittäjät tuovat tuotteillaan ja palveluillaan suomalaisen luonnon esille, uudetkin elämykset koettavaksi ja nautittavaksi. Luontomme antaa runsaasti mahdollisuuksia myös kansainvälisesti kiinnostaviin tuotteisiin ja palveluihin. Luonnontuotteet luovat sisältöä myös matkailuun. Yrittäjien yhteistyö on luonteva tapa tarttua näihin mahdollisuuksiin!

Luontoyrittäjyyden osa-alueet

Luonnon tarjoamiin mahdollisuuksiin perustuva matkailu voi sisältää useita eri teemoja ja painotuksia kuten suo, metsä, elämykset, metsästys tai kalastus. Maaseutumatkailuyritykset, joilla on luontoon liittyviä oheis- ja ohjelmapalveluja joko itse järjestettynä tai ostettuna, ovat erinomainen esimerkki luontoon perustuvasta matkailusta.

Luonto- ja eräoppaat sekä ohjelmapalveluyritykset tarjoavat monipuolista luontoaiheista sisältöä ja tekemistä matkailijoille eri vuodenaikoina, jolloin tarjolle saadaan erilaistettuja matkailu- ja virkistyspalveluita. Suomalainen luonto, itse koettuna ja maistettuna, vetoaa matkailijaan, mutta hyvän oppaan avulla elämys voi olla todella ainutlaatuinen tai ylipäätään helpommin koettavissa.

Luontoyrittäjyyteen kuuluva puun hyödyntäminen on tyypillisesti pienyrittäjyyttä. Toiminnassa korostuvat paikallisuus ja ympäristöhaittojen vähäisyys. Tuotteiden valmistuksessa suomalaisia puulajeja pyritään hyödyntämään niille parhaiten sopiviin käyttötarkoituksiin. Valmiissa töissä on nykytekniikasta huolimatta näkyvissä käsityömäisyys ja yksilöllisyys.

Hyvä esimerkki luontoyrittäjyyteen liittyvästä puualan toiminnasta on pienimuotoinen puusepänteollisuus, jossa puun ulkonäköä ja erityisominaisuuksia hyödyntäen valmistetaan esimerkiksi käyttöesineitä, huonekaluja, koriste-esineitä, liikelahjoja, matkamuistoja tai soittimia. Puuta käyttävät myös tervan ja hiilen polttajat. Puiset esineet sopivat hyvin käytettäväksi muun luontoyrittäjyyden yhteydessä, vaikkapa matkailussa. 

Luonnontuotteiden hyödyntäminen on helppo mieltää luontoyrittäjyydeksi. Alaan kuuluu esimerkiksi luonnonmarjojen, -sienten ja -yrttien sekä erikoisluonnontuotteiden keruu, välittäminen ja jalostus. Luonnontuotteita voidaan hyödyntää erityisesti elintarvikkeina, kosmetiikassa, lääkeaineena tai koristeina. Myös viherrakentaminen ja maisemointi voidaan katsoa luontoyrittäjyyteen kuuluvaksi, jos niissä käytetään luonnonkasveja ja muita luonnonmateriaaleja.

Luonnontuotteista valmistetaan luontoyrityksissä esimerkiksi mehuja, hilloja, makeisia ja tilaviinejä sekä erilaisia säilykkeitä ja kuivattuja tuotteita. Mahlan, petun ja kuusen kerkkien sekä erilaisten arvokkaiden ainesosien hyödyntämisessä on löydettävissä nykypäivän mukaisia ratkaisuja, jotka tarjoavat uusia mahdollisuuksia yrittäjyyteen.

Luontoyrittäjyyteen kuuluvassa käsityöyrittäjyydessä materiaaleina käytetään esimerkiksi pajua, oksia, havuja, tuohta, käpyjä, sammalta, jäkälää ja kaislaa. Monia muitakin luonnon aineksia voidaan käyttää koristemateriaalina. Tupasvillakuituja voidaan käyttää luonnonläheisten tekstiilien valmistukseen. Alaan liittyvien kurssien järjestämisen lisäksi luontoyrittäjät voivat tarjota käsin tekemisen kautta aktiviteetteja ja luontoterapiaa matkailuyritysten asiakkaille.

Luonnon eläimiin, riistaan, kaloihin ja rapuihin liittyvässä luontoyrittäjyydessä korostuvat toiminnan vastuullisuus, eettisyys ja luontoelämyksen aitous. Ansiokalastus teollista troolipyyntiä lukuun ottamatta sekä sivutoiminen kalastus, riistan ja kalan jatkojalostus, metsästysmatkailu, eläinten täyttäminen ja porotalous ovat esimerkkejä eläimistöön perustuvasta luontoyrittäjyydestä. Elämysten hakeminen eläinten tarkkailusta tarjoaa yritysmahdollisuuksia entistä useammalle.

Maaperäaineksia hyödynnetään luontoyrittäjyydessä pienimuotoisesti ja paikallisesti, jotta ympäristövaikutukset ja jäljet luontoon jäisivät mahdollisimman vähäisiksi. Maaperään liittyy myös runsaasti elämyksellisiä voimavaroja, jotka tarjoavat ainutlaatuisia mahdollisuuksia luontoyrittäjyyteen. Esimerkiksi turpeeseen perustuvien kauneuden- ja terveydenhoitotuotteiden valmistaminen, turvehoitojen ja -kylpyjen tarjoaminen, tupasvillan, liekopuiden ja muiden turvetuotannon sivutuotteiden hyödyntäminen sekä kullanhuuhtominen ovat maaperäalaan liittyvää luontoyrittäjyyttä.

Suomen runsaat ja puhtaat vesivarat tarjoavat hyviä mahdollisuuksia luontoyrittäjyyteen. Lisäksi lumi ja jää ovat uusiutuvia, maallemme luontevia elementtejä hyödynnettäviksi niin rakentamisessa kuin elämysten luojanakin. Esimerkiksi lähde- ja pohjavesien pullotus sekä lumeen ja jäähän liittyvä elämystarjonta kuuluvat luontoyrittäjyyteen.

Luontoon liittyvillä muilla palveluilla tarkoitetaan luonnon hoitoon ja hyödyntämiseen liittyvää palvelutoimintaa, joka ei suoranaisesti liity mihinkään erityiseen luonnonvaraan. Esimerkiksi maisemanhoitotyöt, virkistysalueiden suunnittelu ja rakentaminen sekä sisältötuotanto kuten luontovalokuvaus ovat luontoyrittäjyyteen kuuluvia muita palveluja. Lisäksi tärkeä alan yrittäjyyden ala on ympäristökasvatus, jolla voidaan vaikuttaa ihmisten luontotietämykseen sekä luonnon säilymiseen elämyksien ja virkistyksen lähteenä tulevaisuudessakin.

Metsän käyttäjien yhteistyö tärkeää

Metsiämme tulisi käyttää eri tarpeisiin siten, että yhteiskunnan hyöty muodostuu mahdollisimman suureksi. Tällöin on sovitettava yhteen metsäteollisuuden, metsien virkistyskäytön, luontoyrittäjyyden, bioenergiatoiminnan sekä metsien suojelullisen ja ympäristönhoidollisen toiminnan tarpeet. Ottamalla huomioon luontoyrittäjyyden tarpeita voidaan täydentää maaseudun taloudellista hyvinvointia ja työllisyyttä, ja näin turvata eri alueiden asuttuna pysymistä.

Luontoyrittäjyyden vahvuutena ovat metsiin ja niiden monikäyttöön liittyvät perinteet, osaaminen ja infrastruktuuri, mutta uutta tieto-taitoakin tarvitaan. Metsien käyttöön liittyen on kehitettävissä uusia tuotteita ja palveluita sekä alaan liittyvälle teollisuudelle että pienyrittäjille. Alueellisten erojen arvioidaan kasvavan metsien eri käyttömuotojen merkityksen suhteen.

Metsien käyttäjillä on syitä ja mahdollisuuksia yhteistyöhön. Metsäsektorin näkökulmasta uusien elinkeinojen kehittyminen voi turvata osaavan työvoiman ja palvelujen säilymistä metsäisillä alueilla. Luontoyrittäjyys on usein sesonkiluontoista monialayrittäjyyttä, jolloin osan vuodesta voi toimia esimerkiksi metsänhoitotöissä. Luontoyrittäjyys ja metsien monikäyttö voivat vahvistaa metsäteollisuuden ja metsätalouden imagoa ja houkuttelevuutta ammattialana.

Luontoyrittäjyyden näkökulmasta on kiinnostavaa metsien eri käyttömuotojen yhteensovittaminen esimerkiksi luontomatkailun sekä metsämaiseman viihtyisyystekijöiden osalta. Luonnonmateriaalien keruussa voisi olla mahdollista hyödyntää metsäsuunnittelun tuottamaa tietoa sekä paikkatietoja. Esimerkiksi mahlan, koivun lehtien tai kuusen kerkkien laajamittaisessa keruussa olisi sovitettava toiminta metsätaloudellisen toiminnan kanssa yhteen parhaan taloudellisen ja laadullisen tuoton saamiseksi. Myös metsäperinnettä, -kulttuuria ja puurakentamista voidaan hyödyntää luontoyrittäjyydessä ja siihen liittyvissä palveluissa. Uusia, kehittyviä mahdollisuuksia on ihmisten metsäsuhteen vahvistamisessa ja metsään liittyvien hyvinvointipalvelujen kehittämisessä.

Luonto- ja ympäristöalan nykytilanne

Luonnolla on suuri merkitys sekä ihmisten hyvinvoinnille että Suomen matkailulle. Arviolta neljännes Suomen matkailusta on luontomatkailua. Luontomatkailun aluetaloudelliset vaikutukset ovat varsinkin Pohjois- ja Itä-Suomessa sekä saaristoalueilla erittäin merkittävät. Luontoon tukeutuvalla matkailulla ja sen kehittämisellä on laaja vaikutus myös monien kuntien talouteen sekä syrjäisten alueiden säilymiseen elinvoimaisena.

Luonnon virkistyskäytön ja luontomatkailun toimintaohjelmassa todetaan, että vuonna 2000 luonnon virkistyskäyttöön ja luontomatkailuun liittyvien työpaikkojen kokonaismäärä vastasi noin 32 000 henkilötyövuotta. Työpaikoista noin kolme neljäsosaa on kotimaisen ja loput ulkomaisen kysynnän tuottamia. Valtioneuvosto on tehnyt 13.2.2003 periaatepäätöksen luonnon virkistyskäytön ja luontomatkailun kehittämiseksi. Toimintaohjelman sisältämillä 30 kehittämistoimella tavoitellaan luontomatkailuun liittyvien työpaikkojen kaksinkertaistamista vuoteen 2010 mennessä. Toimintaohjelmassa edellytetään, että alan kehittäminen tapahtuu kestävällä tavalla. (Ohjelma luonnon virkistyskäytön ja luontomatkailun kehittämiseksi).

Ohjelmassa korostetaan, että alaa tulee kehittää kysynnän pohjalta. Yritysten kannattavuuden kannalta kysynnän arviointi, seuranta ja tutkimus ovat entistä tärkeämpiä. Palveluja käyttävien ja potentiaalisten asiakkaiden tarpeet tulee tunnistaa ja niitä seurata. Palveluista on tiedotettava entistä tehokkaammin, minkä tueksi on kehitettävä luonnon virkistyskäyttäjiä ja luontomatkailijoita palvelevia yhteen koottuja viestintä- ja myyntikanavia. Ohjelma pyrkii myös tukemaan luontoyrittäjien osaamista suosittelemalla alan valtakunnallisen verkkopalvelun perustamista. 

Lisätietoa toimintaohjelmasta ja sen sisältämistä kehittämistoimista löytyy internetistä ympäristöhallinnon sivuilta www.ymparisto.fi.

Joulukuussa 2005 julkaistuissa KTM:n toimialaraporteissa (maaseutumatkailu ja ohjelmapalvelut) tuodaan esille, että alan tasainen kasvu on jatkunut. Alan menestyneet sektorit ovat liikuntapalvelut ja safariyritykset. Palvelutuotannon keskittyminen ja ketjuuntuminen sekä alihankintayrityksiltä hankittavat räätälöidyt palvelut tarjoavat mahdollisuuksia alan toiminnan ja markkinoinnin tehostamiseen. Kausiluonteisuus on edelleen alan haasteena. Jatkossa turvallisuushallinta osana tuotteen laatua tulee korostumaan entisestään.

Luonnontuotealan työllistävyyden arviointia vaikeuttaa tilastotiedon puuttuminen sekä alan kausiluonteisuudesta johtuva suuri sivutoimisten työpaikkojen määrä. Luonnontuotealan työpaikkojen määrä on arviolta noin 10 000, kun mukaan lasketaan pää- ja sivutoimiset sekä yritysten välilliset luonnontuotealan työpaikat ja kotitalouspoiminta. Esimerkiksi metsämarjojen kaupalliseen keruuseen osallistuu sesonkiaikana 35-50 000 poimijaa. Luonnontuotteiden kaupallisen keruun laskennallinen työllistävä vaikutus on kokonaisuudessaan runsaat 2000 henkilötyövuotta.

Luonnontuotealalla toimii yhteensä noin 900 yritystä, joista marja- ja sienialalla toimii lähes kaksi kolmasosaa (570 yritystä) ja erikoisluonnontuotealalla kolmannes (lähes 300 yritystä). Luonnontuotealan yritykset työllistävät yrittäjinä tai työntekijöinä noin 1200 henkilöä vuosityöpaikoiksi laskettuna. Toiminnan kausiluonteisuuden takia sivutoimisuuden ja monialayrittäjyyden osuus on luonnontuotealalla suuri. (Luonnontuotealan teemaryhmä 2000 ja 2005, Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmän muistio 2002)

Luonnontuotealan yrityskentässä on tapahtunut muutoksia viimeisen kymmenen vuoden aikana. Viennin kilpailukyvyn heikkeneminen vaikuttivat erityisesti marjojen ostotoimintaa ja varastointia harjoittaviin yrityksiin. Osa marjanostajista lopetti ostotoimintansa ja osa yrittäjistä harkitsee ostotoiminnan siirtämistä ulkomaille. Luonnontuotealan suurimmissa yrityksissä työpaikkojen määrä on laskenut toiminnan rationalisoinnin ja vientimarkkinoilla heikentyneen kilpailutilanteen vuoksi. Vastaavasti pienyrityksien määrä on kasvanut ja liiketoiminta monipuolistunut, mikä on lisännyt työpaikkoja. Myös muihin luonnontuotteisiin liittyvä yritystoiminta on lisääntynyt ja samalla monipuolistanut alan yritysrakennetta.

Luonnonmarja-alan haasteena on kaupallisen keruun poimintamäärien pienenemisen estäminen. Alhainen maailmanmarkkinahinta on laskenut poimijoille maksettavaa hintaa. Lisäksi poiminnan kannattavuutta heikentävät kohonneet polttoainekustannukset sekä elintason nousu heikentävät poiminnan kiinnostavuutta. Viime vuosina Suomeen onkin tullut ja tuotettu poimijoita ulkomailta, erityisesti Itä-Euroopan maista, Venäjältä ja Aasiasta. Luonnonmarjojen kysyntää on vahvistanut terveellisyystrendien vahvistuminen sekä perinteisen elintarvikekäytön lisäksi marjojen käyttö lääke-, rohdos- ja kosmetiikkateollisuuden raaka-ainelähteenä varsinkin Aasiassa.

Metsämarja- ja sienialalla toimii noin 570 yritystä, joista merkittävä osa (250 yritystä) on tuoremarja- ja sienikauppiaita. Suomessa on 8 keruuyhtiötä. Pieniä jatkojalostajia (mm. hillojen, mehujen, tilaviinien, makeisten valmistajia) on noin 300. Suuria, luonnontuotteista mm. mehuja, hilloja ja  marjapakasteita jalostavia yrityksiä on 12. (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmän muistio 2002)

Sienialalla on pääasiassa pieniä yrityksiä, jotka jakaantuvat kolmeen ryhmään. Tuoresieniä vastaanottavia ja pienimuotoista jalostusta harjoittavia yrityksiä on eniten Pohjois-Karjalassa. Teollista jatkojalostusta tehdään Etelä-Suomessa, jossa täyssäilykkeitä valmistetaan parissa yrityksessä. Suolasienien ja kuivattujen sienien sekä sienipakasteiden valmistajia on useita. Erityisesti herkkutatin kaupallinen keruu on lisääntynyt viime vuosina. Merkittävimpiä sienten pakastajia ovat italialaissuomalaiset yritykset. Sieniä vievien suomalaisten yritysten määrä on pieni. Muutamia yrityksiä on mukana yhteisyrityksissä Baltian maiden ja Valko-Venäjän sienikaupassa.

Yrttiyrityksiä on tasaisesti eri puolilla Suomea. Koska yrttiala on Suomessa vielä varsin nuorta, monet yrttejä hyödyntävät yritykset ovat vasta aloittamassa toimintaansa. Yrttejä kerääviä, viljeleviä ja jatkojalostavia yrityksiä on noin 100, joista vain osa käyttää suomalaisia luonnonyrttejä. Suurin osa yrttituotteista on yhä ulkomaista alkuperää. Lisäksi rohdos- ja erityisvalmisteiden sekä yrttikosmetiikan valmistajia ja/tai maahantuojia on noin 20, joista suurin osa käyttää ulkomaisia viljeltyjä yrttejä.

Erikoisluonnontuotealan yritysten määrä on kasvanut viime vuosina. Alalla toimii noin 300 yritystä, joiden liikevaihdosta keskimäärin puolet tulee erikoisluonnontuotteista. Liikevaihdoltaan suurimmat yritykset toimivat jäkälän, kosmetiikka- ja hoitotuotteiden ja hoitoturpeen parissa. Alalla on uutta, mutta kehittyvää yritystoimintaa myös mm. mahlan, kuusen kerkkien, pajun sekä muiden käsityö- ja koristemateriaalien hyödyntämisessä. (Luonnontuotealan teemaryhmä 2005)

Luontoalan yrittäjyyden kasvunäkymät perustuvat mm. kuluttajien ympäristötietoisuuden ja terveysajattelun lisääntymiseen eli ns. pehmeitten arvojen nousuun. Luonnontuotealan vahvuutena ovat aidosti luonnonläheiset, aromikkaat ja terveellisiä ainesosia sisältävät tuotteet. Luonnonmateriaalit kytkeytyvät myös aikaisempaa vahvemmin erilaisiin hyvinvointipalveluihin, luontoterapiaan ja matkailuun. Trendeihin ja erikoistuotteiden tuotekehitystarpeisiin vastaaminen vaatii asiakkaiden tarpeiden tuntemista, tutkimuksen hyödyntämistä, uusien menetelmien ja tekniikoiden kehittämistä ja alalle soveltamista sekä erityisesti vankkaa sitoutumista yhteistyöhön.

Lisätietoa luonnontuotealasta löytyy internetistä Suomen luontoyrittäjyysverkosto ry:n sivuilta http://www.luontoyrittaja.net/luonnontuoteala/
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Luontoalan kehitys Suomessa

Luonnontuotteet

Luonnontuotteiden kaupallisessa hyödyntämisessä perinteisesti suuri osa keruutuotteista viedään raaka-aineina tai puolijalosteina maasta. Esimerkiksi luonnonmarjoja ja –sieniä toimitetaan pakastettuna ja puhdistettuna tai puolijalosteina Keski-Euroopan elintarviketeollisuudelle edelleen esimerkiksi mehuiksi ja hilloiksi valmistettavaksi. Toiminnasta vastaavien suurten keruuyhtiöiden lisäksi alalla on runsaasti vain luonnontuotteiden ostoon ja välittämiseen keskittyneitä pieniä yrityksiä. Suomessa jatkojalostusta harjoittavien yritysten tuotteet ovat suurimmaksi osaksi kotimarkkinoita varten, joskin näillä yrityksillä on myös pienimuotoista vientiä. (Kangas K. 2001, Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002)

Pääosin raaka-ainekauppaa harjoittavien keruuyritysten kannattavuus on heikentynyt viimeisten kymmenen vuoden aikana. Suomen liityttyä Euroopan Unioniin 1995 alalta poistui tullisuoja, ja kotimaisen raaka-aineen kilpailukyky heikkeni. Tullisuspensiojärjestely (pidättäytyminen tullin kantamisesta) on vähentänyt suomalaisten luonnontuotteiden kilpailukykyä keskeisellä vientialueella Keski-Euroopassa. Tuonti erityisesti EU:n ulkopuolisista maista, erityisesti Itä-Euroopasta ja Aasiasta on lisääntynyt koko EU:n alueella, myös Suomessa. Kannattavuuden heikentyminen on johtanut myös pienten alalla toimivien välittäjäyritysten vähenemiseen. Luonnontuotteiden ostotoiminta on keskittynyt ja verkostona harventunut. (Luonnontuotealan teemaryhmä 2000, Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002, Tullihallitus)

Kilpailun kiristymisellä ja tuontisuojien poistumisella on ollut vaikutusta luonnontuotteiden poimijahintoihin, minkä on arvioitu vaikuttavan poimintaa vähentävästi (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002). Korkea elintaso, pitkät välimatkat ja polttoainekustannukset nostavat keruun kustannuksia, jolloin maailmanmarkkinahintoja seurailevat poimijahinnat ovat kerääjän kannalta alhaisia. Uhkana keruun vähenemiseen nähdään myös keskeisten satoalueiden, syrjäisen maaseudun väestön ikääntyminen ja väheneminen. Selkeänä poikkeuksena alalla on ollut metsäsienten, erityisesti herkkutatin, keruun lisääntyminen viime vuosina uusien raaka-aineen vientimarkkinoiden löydyttyä: herkkutatista on ollut kysyntää ja niistä on pystytty maksamaan kohtuullista poimijahintaa. Luonnonmarjojen kysyntää on viime vuosina vahvistanut terveellisyystrendien vahvistuminen ja marjojen käyttö lääke-, rohdos- ja kosmetiikkateollisuuden raaka-ainelähteenä varsinkin Aasiassa.

Korkean kotimaisen raaka-aineen hinnan korkeuden lisäksi yritysten kannattavuutta heikentävät raaka-aineen saannin tasaisuuden varmistamiseksi tarvittavat varastointijärjestelyt. Satovaihtelujen ohella laadun säilyminen edellyttää korkeatasoisia kylmävarastointitiloja. Investointien lisäksi itse varastoinnista syntyy kuluja. Myös varaston arvo sitoo yritysten varoja. Metsämarjojen ja –sienten osalta on maksettu vuosittain varastointitukea pitkäaikaista varastointia harjoittaville, pohjoisen tuen alueen yrityksille. (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002)

Suomessa merkittäviä luonnontuotteita jalostavia teollisuusyrityksiä on vähän, mutta ne käyttävät suuren osan erityisesti marja- ja sienialan kotimaassa hyödynnetystä kaupallisesti poimitusta sadosta vaikkakin näidenkin yritysten tuonti on lisääntynyt muiden EU-maiden yritysten tapaan. (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002)

Pienten luonnontuotteiden jatkojalostusta harjoittavien yritysten määrä on kasvanut merkittävästi 1990-luvun lopulta lähtien (Luonnontuotealan teemaryhmä 2000). Maaseudulle on haettu uusia elinkeinolähteitä perinteisen maa- ja metsätalouden täydentäjäksi tai korvaajaksi. Toimintaan on myös suunnattu merkittävästi kehittämisvaroja (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002). Perinteisen marjojen ja sienten jalostamisen lisäksi yritystoimintaa on syntynyt uusia luonnon raaka-aineita hyödyntäen. Myös tuotekehitys erikoistuotteita kohti on mennyt eteenpäin. Pienten jatkojalostusyritysten työllistävä vaikutus on niiden määrän ansiosta merkittävä. Pieni yrityskoko ja tuotannon volyymi kuitenkin rajoittavat yritysten tuotekehitystä ja markkinointia.

Suomalaisten vientitoimintaa harjoittavien keruuyhtiöiden menettäessä kilpailukykyään EU:n talousalueen elintarviketeollisuuden raaka-ainesaanti tapahtuu entistä voimakkaammin Itä-Euroopasta ja Aasiasta. Viennin kilpailukyky on yhteydessä myös Suomessa jatkojalostusta harjoittavien yritysten toimintaan, koska pienjatkojalostajat hankkivat merkittävän osan käyttämästään raaka-aineestaan keruuyhtiöiltä. Jatkojalosteiden osalta on odotettavissa, että esimerkiksi hilloja ja mehuja ryhdytään tuomaan suuressa määrin. EU:n tasolla on mahdollista, että elintarviketeollisuus siirtää tulevaisuudessa tuotantoaan Itä-Eurooppaan ja Aasiaan, jolloin jalostetut massatuotteet valmistetaan halvan raaka-aineen ja työvoiman maissa. (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002)

Luonnontuotteiden markkinoiden, EU:n oman raaka-aineen käytön ja alan yritysten menestymisen kannalta tuotteiden erilaistamisella arvioidaan olevan merkitystä. Mahdollisuuksia nähdään olevan jalostusasteen nostamisessa esimerkiksi luonnontuotteiden arvoaineita ja korkeaa teknologiaa hyödyntäen. Ongelmana on se, että erikoistuotteitakin voidaan valmistaa tavallisesti tuontiraaka-aineesta. Erikoistuotteiden lisäksi yrityksissä voidaan keskittyä paikalliseen toimintaan kotimarkkina-alueella tai kaupan merkkituotevalmistukseen. (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002)

Markkinoiden kiinnostuksen luonnontuotteita kohtaan odotetaan kasvan tulevaisuudessa. Kuluttajakäyttäytymisessä alan kannalta myönteisiä trendejä ovat mm. kiinnostuksen vahvistuminen terveellisyyttä, terveysvaikutteisuutta, ympäristömyötäisyyttä ja eettisyyttä kohtaan. Suuntaukset lisäävät tuotekehityksen ja erikoistuotteiden merkitystä. Keskeistä näiden mahdollisuuksien hyödyntämisessä on tarkka markkinoiden tuntemus. (Metsämarja- ja sienialan erityistoimet –työryhmä 2002, Rutanen & Luostarinen 2000)

Luontomatkailu ja luonnonhoitopalvelut

Luontomatkailu on ollut Suomessa voimakkaassa kasvussa erityisesti 1990-luvulta lähtien. Luontoon tukeutuvilla opastetuilla ohjelmapalveluille ja aktiviteeteille on syntynyt lisää kysyntää. Ala on ollut myös suosittu koulutuksen ja kehittämisen kohde. Asiakkailla on ollut aiempaa enemmän kiinnostusta myös luontoympäristössä tapahtuvaan omatoimilomailuun esimerkiksi oman harrastuksen parissa. Esimerkiksi maaseutumatkailuyrittäjät ja mökkien vuokraajat ovat tarjonneet näille asiakkaille palveluita. Toiminta on tyypillisesti maaseudun sivuelinkeino, mutta alalle on syntynyt myös päätoimista yrittäjyyttä.

Luontoon toiminnassaan tukeutuvia ohjelmapalveluyrityksiä (n. 500 kpl) on syntynyt erityisesti kaupunkikeskusten ja matkailukeskusten läheisyyteen, mutta merkittävästi myös erilaisten luontokohteiden ympärille. Rinnan palvelujen kehittämisen kanssa on tavallisesti rakennettu alueelle luontomatkailun infrastruktuuria. Ohjelmapalvelutarjonta vahvistaa alueen imagoa ja houkuttavuutta sisällön luomisen avulla. Yritysten joukossa on runsaasti erittäin pieniä toimijoita, kausiluontoisestikin toimivia (150 kpl). (Ympäristöministeriö 2002)

Tyypillistä toimintaa ovat opastetut retket ja erilaisiin teemoihin liittyvät elämyspalvelut, aktiviteetit, koulutukset ja virkistäytymiset. Kehittämistyötä on tehty erityisesti kokonaispakettien aikaansaamiseksi, jolloin asiakkaille kyetään tarjoamaan yhtenäinen palvelukokonaisuus majoituksineen ja kuljetuksineen. Tämä on lisännyt yhteistyötä ohjelmapalveluyritysten, majoitusyritysten ja erilaisten muiden palveluyritysten välillä. Suurimpiin matkailukeskittymiin on viime vuosina syntynyt suuria ohjelmapalveluyrityksiä. Erityisteemoihin keskittyneet ohjelmapalvelut hankitaan tällöin tarvittaessa alihankkijoilta.

Tyypillisesti ohjelmapalveluyritysten asiakaskunnan muodostavat yritykset tai ulkomaiset matkailijat, joille tuotekehitystä on suunnattu strategisesti. Tämä on vaatinut kokonaispakettien korkeaa laatua. Kansainvälistyminen on ollut keskeinen haaste ja tavoite alan kehittymisessä. (Elomaa et al 2003)

Kestävän kehityksen mukaisen ajattelun vahvistuessa myös luonnonhoitoon liittyvien palvelujen tarve on kasvanut. Viime vuosina mm. ympäristönhoitoon, maisemasuunnitteluun ja ympäristörakentamiseen liittyvä toiminta on lisääntynyt Suomessa. Luontorakenteiden tuottaminen ja kunnostus sekä virkistysalueiden huoltotoiminta ovat myös esimerkkejä uusista yrityspohjaista palveluista. Näiden palveluiden kehittyminen on tärkeää myös luontomatkailun edellytysten luomisessa ja ylläpitämisessä, mutta myös yleisen hyvinvoinnin kannalta (Ympäristöministeriö 2002).

Ympäristönhoitajien nykyistä työllisyystilannetta on vaikea selvittää. Työllisyystilanteesta ei ole saatavilla kattavaa aineistoa. Ala on vielä uusi ja ympäristönhoitoon liittyviä töitä varmasti on, mutta niistä ei ole vielä muodostunut varsinaisia työpaikkoja. Monenlaisen koulutuksen saaneet tekevät ns. ympäristönhoitotyötä. Opetushallitus on käynnistänyt ympäristöalan osaamistarpeiden kartoitushankkeen. 

Luonnontuotealan kehittämistyön tulevaisuudennäkymät

Luonnontuotealan kehittämiseen syytä panostaa

Luontoalan yrittäjyys ja alan parissa tehty kehittämistyö ovat olleet monilta osin selvässä kasvussa viime vuosina. Eikä suotta, sillä luonnontuoteala pohjautuu maaseudun luontaisiin vahvuuksiin ja on lähiympäristöömme tukeutuva mahdollisuus monipuolistaa maaseudun elinkeinotoimintaa. Luonnontuotealan tulevaisuuteenkin uskotaan: esimerkiksi erikoisluonnontuotteita keräävät ja jalostavat yrittäjät arvioivat alan näkymät varsin myönteisinä. Alan kehittämisessä tarvitaan kuitenkin edelleen pitkäjänteistä toimintaa. Luonnontuotealan yrittäjyyden tukeminen onkin nähtävä merkittävänä osana maaseudun yritystoiminnan kehittämistä jatkossakin.

Luontoalan yrittäjyyden kasvunäkymät perustuvat mm. kuluttajien ympäristötietoisuuden ja terveysajattelun lisääntymiseen eli ns. pehmeitten arvojen nousuun. Luonnontuotealan vahvuutena ovat aidosti luonnonläheiset, aromikkaat ja terveellisiä ainesosia sisältävät tuotteet. Luonnonmateriaalit kytkeytyvät myös aikaisempaa vahvemmin erilaisiin hyvinvointipalveluihin, luontoterapiaan ja matkailuun. Trendeihin ja tuotekehitystarpeisiin vastaaminen vaatii tutkimuksen hyödyntämistä, uusien menetelmien ja tekniikoiden kehittämistä ja alalle soveltamista sekä erityisesti vankkaa sitoutumista yhteistyöhön.

Yrittäjien ja laajan toimijakentän yhteistyötä ja työnjakoa tarvitaan

Luonnontuotealan on yhteisvoimin kyettävä poistamaan ja torjumaan alan heikkouksia ja uhkia. Alan hajanaisuus ja yrityskoon pienuus heikentävät alan kehittämisen resursseja ja mahdollisuuksia. Ennen kaikkea nämä tekijät vaikuttavat alan imagoon. Menestyviä, kehittyviä ja innovatiivisia yrittäjiä alalla kuitenkin on. Alalla tarvitaankin näitä hyviä esimerkkejä, jotka sekä kannustavat muita yrittäjiä että vahvistavat resurssointia alan koulutukseen, kehittämiseen ja tutkimukseen. Näitä edelläkävijöitä ja ammattimaista toimintaa luonnontuotealalle tarvitaan lisää ja alan on yhdessä tuotava esille. Luonnontuotealalla on runsaasti läpimurtoon lähes valmista yrityspotentiaalia.

Luonnontuotealalla on yritysten lisäksi runsaasti toimijoita, joiden olisi löydettävä keskinäinen työnjako ja yhteistyö. Eri järjestöjen lisäksi luonnontuotealan osaamista on monissa tutkimus-, kehittämis- ja koulutusorganisaatioissa. Työtä luonnontuotealan parissa toki riittää, mutta tehtävät työt olisi saatava jatkossa tukemaan entistä paremmin toinen toisiaan. Yksin mikään taho ei laajaa toimintakenttää selvitä. Jo lähitulevaisuudessa asioiden kokoamiseksi tarvitaan alaa yhdistävää foorumia sekä eri kehittämisaiheisiin paneutuneita asiantuntijaverkostoja.

Sinnikkäiden ja nälkäisten toimijoiden lisäksi luonnontuotealan verkostopohjaisessa kehittämisessä tarvitaan tiivistä yhteyttä alan yrityskenttään sekä alan yhteisiä unelmia. Ryhmähengen ja määrätietoisuuden avulla luonnontuotealan asioita voidaan saada onnistumaan. Luonnontuotealan kehittämistoimia, yhteistyötä ja työnjakoa käsitteleviin palavereihin tarvitaan aktiivinen koollekutsuja ja alasta innostuneita osallistujia sekä käytännön toimintaan vastuunottajia.

Toimialan sisäisen yhteistyön lisäksi tarvitaan verkostoja luonnontuotealaa sivuaviin elinkeinoaloihin. Luonnontuoteala tarvitsee laajoja verkostoja, toimivaa tiedonkulkua ja vankkoja yhteyksiä hallintoon. Lisäksi hallinnossa tarvitaan luonnontuotealaa tuntevia virkamiehiä.

Valtakunnallinen verkostoituminen on alalle varmastikin järkevintä. Työnjaon pohjalta voidaan kuitenkin päästä hyödyntämään maakunnallista osaamista, alueellisia vahvuuksia ja erikoistumista. Kehittämistyön yhteistyön haasteet tulevat vahvasti esille tulevan ohjelmakauden hanketoimintaa käynnistettäessä. Toiminnan vaikuttavuuden kannalta olisi parasta, jos projektipäälliköt hankkeineen olisivat mahdollisimman laajalti alueellisesti ja valtakunnallisesti verkottuneet. Vastavuoroisesti yhteistyön tulisi vahvistaa keinoja ja taitoja saada hankkeet onnistumaan. Alalla tarvitaan avointa ja monisuuntaista sisäistä viestintää ja sen keskitettyä koordinointia.

Luonnontuotealan kehittämisaiheet teemoittain

Luonnontuotealan käytännön kehittämistoimia ja -painotuksia voidaan tarkastella teemoittain. Luonnontuotteiden talteenoton osalta keskeistä on varmistaa kotimaisten raaka-aineiden keruu yritysten käytettäväksi aktivoimalla uusia, nuoria poimijoita sekä ulkomaisten kerääjien avulla. Raaka-aineiden saannin tehostamiseksi tarvitaan laitekehitystä, logistiikan kehittämistä sekä viljelymahdollisuuksien tutkimusta. Luonnontuotteet tarvitsevat myös aikaisempaa enemmän tunnettuja laatukriteerejä sekä elintarvikkeiden että ei-syötävien luonnontuotteiden osalta.

Luonnontuotteiden jatkojalostuksen osalta kehittämistoiminnan tarpeet kohdistuvat entistä enemmän uusien innovatiivisten erikoistuotteiden tuotekehitykseen. Toimintaa voivat tukea erilaiset tuotekehitysverkostot. Jatkojalostavissa yrityksissä tarvitaan tukea ja yhteistyötä uusien tuotteiden kehittelyyn. Luonnontuotealalla tarvitaan tuotekehitystä tukevaa tutkimusta, innovatiivisia ja teknisiä ratkaisuja sekä osaamisen lisäämistä.

Luonnontuotealan kannattavuuden ja kilpailukyvyn kannalta keskeisiä kehittymistekijöitä ovat yrittäjien liiketoimintaosaaminen ja yhteistyön mahdollisuuksien hyödyntäminen. Toiminnassa ja tuotekehityksessä on löydettävä parhaat ratkaisukeinot kannattavuuden esteiden poistamiseksi. Kilpailukykyyn voidaan vaikuttaa kehittämällä tuotteiden laatua, verkostotuotannon ja yhteisen markkinoinnin avulla sekä luomalla alan tuotekehitykseen luova ja innovatiivinen ympäristö.

Luonnontuotealan markkinoinnin keskeisin haaste ja kehittymismahdollisuus on asiakaskunnan tuntemisen vahvistaminen. Kotimaan lisäksi olisi tutkittava alan potentiaalisia vientimaita ja niiden kulttuuria. Markkinoinnissa tulee voida tukeutua asiakkaan tarpeista ja valmiuksista määräytyvään laatuun. Tuotteista syntyvien mielikuvien tulisi pohjautua faktoihin toiminnan kestävyyden kannalta. Vahvuuksia markkinointiin voivat tarjota erilaiset uudet yhteistyökumppanit sekä jakelun ja tuotteisiin liitettävien palveluiden kehittäminen. Luonnontuotealan viestintään tarvittaisiin koko alan yhteinen ja pitkäjänteinen viestintästrategia.

Luonnontuotealan koulutusta ja osaamista on kehitettävä monella tasolla. Lasten ja nuorison luontoyhteyden ja -tiedon vahvistaminen luo pohjaa koko luonnontuotealan tulevaisuudelle niin asiakaskunnan, kerääjien kuin uusien yrittäjienkin alalle saamisen näkökulmasta. Ammatillisen koulutuksen työelämävastaavuudella varmistetaan osaava työvoima alan yrityksiin sekä tulevaisuuden yrittäjä- ja asiantuntija-aines. Yrittäjille tarvitaan räätälöityä täydennyskoulutusta esimerkiksi liiketoimintataitojen suhteen sekä verkostojen tarjoamia malleja ja kokemuksia vertaisoppimisen muodossa.

Kansainväliset yhteydet lisääntyvät koko ajan myös luonnontuotealalla. Tutkimuksen, koulutuksen ja kehittämisen näkökulmasta kansainvälisyys tuo toimintaan uusia näkökulmia ja kokemuksia sekä uutta osaamista ja muita yhteistyön hyötyjä. Oppimisen lisäksi yhteydet tuovat mahdollisuuksia kansainvälisen kehityksen seurantaan. Trendien lisäksi on seurattava kilpailuoloja. Kansainvälinen rahoitus on myös lisäresurssi. Yrityksien osalta kansainvälistymiseen ei ole välttämätöntä tarvetta: asiassa on tehtävä yrityskohtainen ja liiketoiminnasta lähtevä ratkaisu. Yrityksen valmiudet ja yrittäjän osaaminen on oltava kunnossa. Peruskunnon kehittäminen kansainvälistymistä varten on asiasta kiinnostuneilla tarpeen.

Tulevaisuus haaste luonnontuotealan toimijoille

Luonnontuotealan teemaryhmä on vuodesta 1997 lähtien toiminut alan kokoajana, yhteistyön lisääjänä ja yleisten toimintaedellytysten parantajana. Vuosien mittaan teemaryhmä on hoitanut alan tiedotustoimintaa vuosittaisten luonnontuotepäivien, Luonnontuote-lehden ja nyttemmin internetin ja sähköpostitiedotuksen avulla. Teemaryhmä on myös aktiivisesti tehnyt alaa koskevia esityksiä ja kannanottoja sekä koonnut luonnontuotealaa koskevia kehittämisohjelmia. Teemaryhmän kokoonpano on vaihdellut vuosien mittaan melkoisesti. Kuitenkaan teemaryhmän tai koko luonnontuotealan kannalta toimivimpia ratkaisuja alan sisäisessä yhteistyössä ei ole vuosien varrella kyetty riittävästi löytämään.

Luonnontuotealan teemaryhmän toiminta päättyy vuoden 2005 jälkeen. Nyt luonnontuotealan on kyettävä löytämään alan todellinen yhteistyökyky ja -tahto. Työnjaossa ja voimavarojen yhdistämisessä on edelleen kehitettävää. Asialla on suuri merkitys koko luontoalan yrittäjyyden, koulutuksen, tutkimuksen ja kehittämistyön vahvistumiseen ja mahdollisuuksien hyödyntämiseen. Alan kehittämistyöhön tarvitaan yhteisiä unelmia ja visioita sekä aktiivisia ja yhteistyöhenkisiä toimijoita ja vastuunottajia, koko alan kenttää!

Luontoalan koulutuksen työelämävastaavuus yrittäjien näkökulmasta

Tarkastelun erityiskohteena on luontoyrittäjäkoulutus, luonto- ja ympäristöalan perustutkinto. Painotuksena on luontomatkailuun liittyvä toiminta, mutta osin esityksessä sivutaan myös luonnontuotealaa. Esitys pohjautuu alan yrityskontakteihin. Lisäksi aihetta varten haastateltiin luontomatkailuyrityksiä eri puolilta Suomea, mukana oli myös luonnontuotealan yrittäjä. Yrityksissä olleet työssä oppijat olivat useasta eri oppilaitoksesta. Nuoria oli ollut yrityksissä myös muusta luontoalan ammatillisesta koulutuksesta kuin luontoyrittäjäkoulutuksesta.

Luontoyrittäjäkoulutus on vielä varsin tuore, eikä kovin luotettavia tietoja nuorten työllistymisestä ole saatavissa. Vaikuttaa kuitenkin siltä, että koulutus vielä hakee osin paikkaansa. Yhteistyö yrittäjien kanssa voi viimeistellä koulutuksen osuvuutta työllistymisen kannalta. Luontoyrittäjyys on modernia liiketoimintaa ja maaseudun keskeinen elinehto, joten alan koulutusta on syytä kehittää ja toteuttaa.

Yrittäjien mielestä ammatillinen peruskoulutus ei vielä useinkaan anna valmiuksia alan yrittäjänä toimimiseen. Tällä hetkellä yrittäjiltä aletaan vaatia korkeatasoista osaamista ja ammattitaitoa, joten kynnys on varsin korkealla yrittäjäksi ryhtymiseen. Tarvitaan hyvä liikeidea ja erikoistumista. Nuorten on vielä hankittava lisää elämänkokemusta sekä työkokemusta ja ammattitaitoa.

Luontoyrityksen työntekijäksi koulutus antaa yrittäjien mielestä kohtuullisen hyvät perustaidot. Erikoisalojen yrittäjien on annettava omille työntekijöilleen oma koulutuksensa. Perustaidolla ei vielä yleensä hankita elantoa tämän päivän luontoyrityksissä. Tyypillistä on, että pelkkiin retkeilytaitoihin liittyvistä palveluista ei esimerkiksi Lapissa olla useinkaan valmiita maksamaan. Poikkeuksia toki on. Yrittäjyyden luonne vaihtelee eri puolilla Suomea. Jos koulutus pitäytyy liikaa perustaitoihin, yrittäjien arvostusta koulutukselle on vaikea saada. Yrittäjät toki ymmärtävät koulutussisältöjen rajat, mutta koulutukseen tarvitaan erikoistumista ja riittävän laajoja erikoistumisjaksoja. 

Esimerkiksi koskenlaskussa, melonnassa ja kiipeilyssä tarvitaan ns. auktorisointeja mm. turvallisuuden takia. Yrittäjien mielestä näitten sisältöjen liittäminen koulutukseen on tärkeää. Välttämättä kuitenkaan auktorisoinnin suorittamista ei pidä sisällyttää koulutukseen, vaan suoritus tapahtuisi esimerkiksi vuoden työkokemuksen jälkeen alalle jäävien osalta.

Koulutuksen sisältöjen osalta yrittäjät toivovat erityisesti huomion kiinnittämistä asiakaspalveluun, palveluosaamiseen ja kielitaitoon sekä tuotteistamiseen. Harjoittein pitäisi syventyä yhteistyötaitoihin ja ongelmanratkaisutilanteisiin. Yrittäjien näkökulmasta on ollut luonnollista, että opiskelijoiden joukossa on ollut vaihtelua taidoissa, osaamisessa ja motivaatiossa. Hyviä opiskelijoita on otettu mielellään uudelleenkin, ja parhaat on työllistettykin valmistumisen jälkeen. Tärkeää olisi, että opiskelijoiden sijoittumista valmisteltaisiin harkiten opiskelijan kiinnostuksen ja ominaisuuksien mukaan opettajien ja yrittäjien yhteistyönä.

Työssäoppimisjaksoja on kohtuullisen hyvin pystytty sijoittamaan yrityksien sesonkiaikoihin. Sesongit vaihtelevat eri alojen yrityksien välillä huomattavasti (vrt. koiravaljakko- ja koskenlaskuyrittäjät). Jakson tulisi alkaa selvästi ennen sesonkia, jotta opiskelija ehtii perehtymään yritykseen ennen kiireitä. Lisäksi yrittäjän on päästävä selville, millaisiin tehtäviin opiskelijan voi laittaa. Usein opiskelija pystyy rutiiniasioihin, mutta tämän hetken nopearytmisessä ja tietoa tarvitsevassa toiminnassa opiskelija on pahimmillaan vain rasite. Parityöskentelyn merkitys on koko ajan pienenemässä. Etukäteisohjauksen merkitys on siis suuri.

Yhteys sesonkiin on tärkeää, jotta opiskelija saa todellisen kuvan alan toiminnasta. Myös työkokemuksen laatu paranee työtehtävien monipuolistuessa sesonkina. Jaksojen keston tulee olla vähintään kuukausi, sillä alkuvaiheen opetteluun kuluu ainakin viikko. Lyhyestä jaksosta tulee yrittäjälle vain rasite. Sopeutumista voitaisiin nopeuttaa jaksoa edeltävän koulutuksen avulla (mm. laitteet, menetelmät, yritystuntemus ja -kontaktit).

Yrittäjien kokemukset oppilaitosyhteistyöstä ovat olleet vaihtelevia. Opiskelijoiden sijoittuminen yrityksiin on tavallisesti sujunut juoheasti. Usein opiskelija on itse ollut aktiivinen ja sopinut työstä. Valitettavasti monta kertaa oppilaitoksien kontaktit ja jälkiseuranta on jäänyt yrittäjien mielestä puutteelliseksi. Yrittäjillä on ammattitaitoa arvioida työssä oppijaa ja jakson sujumista. Esimerkiksi jonkinlaista arviointikaavaketta kaivattiin. Tiiviillä yhteistyöllä voitaisiin parantaa jaksojen tasoa ja uudistaa järjestelmää. Jakson todellisen sisällön pitäisi kytkeytyä henkilökohtaisiin opetussuunnitelmiin. Yrittäjien mielestä palautteella ja esille nousseilla epäkohdilla voitaisiin vaikuttaa myös oppilaitoksissa annettavan koulutuksen sisältöön.

Muutoinkin yrittäjät toivovat, että yhteistyötä oppilaitosten ja yritysten välillä tiivistettäisiin. Yrityksiä tulisi kuunnella jo valmisteltaessa opetussuunnitelmia. Koulutuksen tulisi tähdätä palvelemaan jo olemassa olevaa yrityskenttää tai tähdätä luomaan jotain uutta näköpiirissä olevaa yritystoimintaa. Luontoyrittäjien tulisi voida olla mukana myös koulutuksen eri vaiheissa asiantuntijoina. Tästä työstä pitäisi kuitenkin pystyä maksamaan korvaus. Tärkeää on, että yrittäjien osaamisesta saataisiin enemmän tietoa oppilaitoksiin.

Luontoyritysten ja perusopetuksen yhteistyössä mahdollisuuksia 

Keväällä 2005 valmistuneessa opinnäytetyössä selvitettiin lasten luontosuhdetta, luonnonmateriaalien käyttöä osana perusopetusta sekä luontoyrittäjien mahdollisuuksia osallistua lasten yrittäjyys- ja ympäristökasvatukseen. Opinnäytetyön toimeksiantajina olivat Suomen luontoyrittäjyysverkosto ry, Helsingin yliopiston Maaseudun tutkimus- ja koulutuskeskuksen Seinäjoen yksikkö ja Vilman luontoyritys. Hämeen ammattikorkeakoulun Mustialan yksikössä työn toteutti Marjo Saarinen.

Opinnäytetyön yhtenä tavoitteena oli hahmottaa keinoja monipuolistaa luontoyrittäjyyden yhteiskuntavastuullista toimintaa toteuttamalla lasten ympäristökasvatusta yhteistyössä koulujen ja ympäristökasvatukseen erikoistuneiden luontoyritysten kanssa. Työn tarkoituksena oli tuottaa taustatietoa, joka tukee aihepiiriä koskevaa jatkokehittelyä. Tietoa hankittiin kirjallisuuskatsauksen, Internet-haun ja oppilaitoksille osoitetun kyselyn avulla. Kyselyyn vastasi 154 koulua.

Tutkimus paljasti lasten luontosuhteen vahvistamisen tarpeelliseksi. Koulujen järjestämien luontotapahtumien todettiin olevan kertaluonteisia sekä toteutettavan ulkopuoliseen asiantuntija-apuun turvautuen esimerkiksi retkien yhteydessä. Luonto-opetuksen toteutuksessa arvostettiin luonnon läsnäoloa, osallistumista ja havainnollistavaa opetusmateriaalia.

Työssä tuli esille monia tapoja, joilla luontoyrittäjät voivat osallistua kasvatustyöhön. Yhteistyömahdollisuudet perustuvat yritysten lähiympäristön, luonnonvarojen käyttömahdollisuuksien tuntemiseen sekä luonnon hyödyntämiseen kasvatuksen toimintaympäristönä ja luontosuhteen vahvistajana. Käytännössä kasvatukselliset tavoitteet saavutetaan luontoyrittäjän paikallis- ja luonnonmateriaalituntemuksen välityksellä luonnossa liikkuen, aistien sekä luonnonmateriaaleja keräten ja niistä askarrellen.

Yhteistyömuotoina kouluissa arvostettiin yrittäjien osallistumista retkien järjestelyihin, työnäytöksiä ja yritysvierailuja. Vierailijoiden ohella luonto-opetuksessa tarvittavista materiaaleista kiinnostivat kouluissa eniten käsityömateriaalit työohjeineen sekä videot. Luonto-opetuksen toteuttamisessa opettajat näkivät vaikeuksina ajan ja rahan puutteet. Järjestelyjen työläys, oma osaaminen ja verkostojen puute rajoittivat toimintaa. Kyselyyn vastanneissa oli kuitenkin runsaasti kiinnostusta aihetta käsittelevään täydennyskoulutukseen.

Lisätietoja opinnäytetyöstä ja teeman jatkokehittelystä voi kysyä Suomen luontoyrittäjyysverkosto ry:stä. Opinnäytetyön tiedot ovat: Saarinen, Marjo. 2005. Luontoyrittäjän mahdollisuudet ympäristökasvattajana. Opinnäytetyö. Hämeen ammattikorkeakoulu, Mustiala.

Lisätiedot:

MMM Juha Rutanen

Suomen luontoyrittäjyysverkosto ry

Kampusranta 9 C, 60320 Seinäjoki

puh. 06-4213 336, 040 5737 568

juha.rutanen@helsinki.fi

www.luontoyrittaja.net

Valtakunnallisesti toimiva Suomen luontoyrittäjyysverkosto ry on kehittänyt luontoalan yritysten ja toimijoiden yhteistyötä vuodesta 2001 lähtien. Yhdistys edistää asiakaslähtöistä, ammattimaista ja vastuullista luontoyrittäjyyttä tiedonvälityksellä ja koulutuksella sekä vaikuttamalla alan toimintaedellytyksiin. Verkoston yrityslähtöisessä toiminnassa on mukana jäsenenä tai hankkeitten kautta noin 300 luontoyritystä eri puolilta Suomea sekä eri alojen toimialajärjestöjä. Myös oppilaitosyhteistyö on merkittävää ja tärkeä kehittämissuunta. Lisätietoa yhdistyksen toiminnasta ja luontoyrittäjyydestä löytyy yhdistyksen nettisivuilta www.luontoyrittaja.net.

LIITE: Luonnontuotealan kehittämisaiheet teemoittain

Talteenotto

· kotimaisen raaka-aineen keruu

· uusia poimijoita

· keruuteknologian kehittäminen

· logistiikan kehittäminen

· viljelyn mahdollisuudet

· laatukriteerit ja alkuperä

Jatkojalostus

· innovatiivisten erikoistuotteiden tuotekehitys

· tuotekehitysverkostot yritysten tukena

· tuotekehityksen ja tutkimuksen yhteistyötä

· teknisiä ratkaisuja

· osaamisen vahvistamista

Kannattavuus ja kilpailukyky

· liiketoimintaosaaminen

· yhteistyön mahdollisuudet

· parhaat ratkaisut kannattavuuden esteiden poistamiseksi

· verkostotuotanto ja yhteinen markkinointi

· tuotekehitys: tuotteiden laatu, asiakaslähtöisyys

· luova ja innovatiivinen tuotekehitysympäristö

Markkinointi

· asiakaskunnan tunteminen kotimaassa ja ulkomailla

· asiakaslähtöiset, laadukkaat tuotteet

· mielikuvat ja niiden taustalta löytyvät faktat

· uudet yhteistyökumppanit

· jakelun kehittäminen

· liitännäispalvelut

· alan yhteinen ulkoinen viestintästrategia

Koulutus ja osaaminen

· lasten luontoyhteys ja -tietämys

· ammatillisen koulutuksen työelämävastaavuus

· mahdollisuudet syventävän tiedon hankkimiseen

· yrittäjien räätälöity ja joustava täydennyskoulutus

· verkostojen mallit, kokemukset ja tuki

Kansainvälistyminen

· uudet näkökulmat ja kokemukset

· uutta osaamista

· kansainvälisen kehityksen seuranta: trendit ja kilpailuolot

· uusia mahdollisuuksia ja resursseja

· ei pakollista kaikille, on yrityksen liiketoimintaratkaisu

· peruskunnon kehittäminen: yrityksen valmiudet ja yrittäjän osaaminen

Luettelot pohjautuvat Luonnontuotealan teemaryhmän toukokuussa 2005 järjestämän strategiaseminaarin antiin.

